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Designagao do projeto: Refor¢o de presenga nos mercados externos

Cédigo do projeto: POCI-02-0752-FEDER-013050

Objetivo principal: Reforgar a competitividade das pequenas e médias empresas
Regido de intervencgdo: Norte de Portugal (Matosinhos)

Entidade beneficiaria: I. F. T. - COMERCIO INTERNACIONAL ALIMENTAR, S.A.

Data de aprovacgdo: 26-01-2016
Data de inicio: 01-02-2016

Data de conclusdo: 30-01-2019
Investimento: 158.697,50 €
Custo Total Elegivel: 158.697,50 €

Apoio financeiro da Unido Europeia: FEDER - 71.413,88 €

Obijetivos, atividades e resultados esperados/atingidos:

Projeto de reforgo da presenca internacional da empresa, através da combinacdo de diversas
acoes, nomeadamente:

- melhoria do sistema de gestdo

- acOes de prospecdo e contacto com clientes internacionais
- participagdao em certames internacionais

Objetivos e resultados esperados:

e Reforcar a flexibilidade, capacidade exportadora e presenca nos mercados externos

e Desenvolver as capacidades estratégicas e de gestdo competitiva da empresa

e Modernizar os canais de distribuicdo e colocacdo de bens e servicos

e Reforgar a utilizagdo de TIC e da economia digital ao servico da competitividade da
empresa

e Qualificar os colaboradores em dominios relevantes para a estratégia de
internacionalizacao, inovacao e modernizacao



o Reforgar a utilizagdo de conhecimento e criatividade como alavanca de
internacionalizacao

e Reforcar aincorporacao de valor acrescentado nacional nos produtos exportados

e Reforgar a notoriedade junto do consumidor final dos mercados alvo

e Aumentar o peso das marcas préprias no volume de negdcios

e Associar a marca Gelcampo a saude e boa forma fisica e mental

o Reforgar a relagdo afetiva do consumidor final com a marca Gelcampo

o Reforgar aimagem da empresa associada ao ambiente, sustentabilidade e
responsabilidade social

e Qualificar e diversificar a gama de produtos

e Ativar e penetrar em novos segmentos nos mercados externos

e Aumentar a rendibilidade, através do aumento do peso dos produtos transformados e
do reforgo do peso das marcas préprias

e Reforgar a capacidade de inovagdo interna

o Reforcar a diferenciagao face a concorréncia

e Tornar a organiza¢do mais flexivel, capacitada e inovadora
e Aumentar o grau de satisfagao dos colaboradores




